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Asociacion de Importadores v Exportedores de le Bepiblice Argenling

El comercio exterior de la Argentina en los ultintbafios se ha caracterizado por una caida respecto
de sus valores maximos de inicios de la década2@®d, las exportaciones argentinas habian
alcanzado la cifra de 84.000 millones de doélarksymportaciones, 74.000 millones. A partir de ese
punto, ambas partidas comenzaron a reducirse yedang®s notoriamente.

Durante los ultimos dos afios se ha producido urvaailo, caracterizado por un crecimiento muy
importante del déficit comercial y una diferenciacientre el comportamiento de importaciones y
exportaciones. Mientras las exportaciones se mantuv practicamente estables en 2016 y 2017,
aumentando 1,7% el primer afio y 0,9% en el seguta®, importaciones modificaron su
comportamiento: primero cayeron 6,9% en 2016, gduerecieron 19,7% en 2017, iniciando desde
ese momento una fase de crecimiento elevado.
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En el primer bimestre de 2018 las exportacioneari@st mostrando una cierta respuesta creciente, al
crecer un 10,1% respecto al mismo periodo de ZBdr7su parte, las importaciones elevarian su ritmo
de crecimiento, al aumentar un 29,3% en enero yefebde 2018. Aunque soOlo se disponga
informacion de dos meses, hay que seguir con @erlsite comportamiento en las proximas etapas.

La caida de las exportaciones obedece a una sefactbres nacionales e internacionales. Entre las
primeras podemos encontrar:

1. El incremento de las restricciones al comercio,ulsgdo por el proteccionismo de Estados
Unidos.

2. La economia mundial que no termina de salir de iobo cde bajo crecimiento con
repercusiones negativas sobre el comercio mungiafttcularmente sobre América Latina.

La reduccion del crecimiento de la economia china

La crisis econdmica y politica de Brasil, princigacio comercial de Argentina, y mayor
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comprador de productos industriales

El mundo tampoco se encuentra libre de riesgosndtemento de las restricciones al comercio,
originado por una guerra comercial iniciada poPedsidente de Estados Unidos, Donald Trump; el
endurecimiento de las condiciones internacionadeBrmnciamiento, que produce un aumento de las
tasas de interés que fijan los bancos centraldasdeconomias avanzadas y que podria generar una
salida de capitales de los paises emergentes;netraa de las tensiones geopoliticas, que podria
afectar la paz mundial, el equilibrio internaciopdd actividad econémica mundial. Son todos faor
gue hacen posible un fuerte cambio de escenario

A nivel local, una serie de factores provocan cqgedxportaciones no crezcan en la medida que lo
hacen las compras externas:

1. la sequia que esta sufriendo nuestro territoriopmakeia ocasionarle pérdidas de alrededor de
4.500 millones de dodlares y una reduccién en eimiento del PBI de 0,5%.

Los altos costos de la logistica de las cadenasatkiccion

los aumentos de precios internos que han redutiefe@o de la devaluacién inicial del tipo de
cambio y que le resta competitividad precio a lmglpctos locales

4. lafalta de planes de mediano y largo plaza pargeatar la potencialidad exportadora nacional

Esta situacion que afecta a las ventas externamigsmportante ya que Argentina se encuentra en un
momento en el que se registra un aumento del tdédCuenta Corriente muy elevado, que ha llevado
al Gobierno a tomar la decision de financiarloaadés de deuda publica. Como ya lo han reconocido
los mismos funcionarios, el crecimiento del misnogpnede ser indefinido porque hara muy dificil la
sustentabilidad del crecimiento futuro. Por est@mase requerirdn con urgencia las divisas geasrad
por las exportaciones para hacer frente a los gastintereses y capital que la deuda genera.

Analisis del intercambio comercial argentino

En ese contexto macro en que se halla insertaganfina, no es extrafio que las ventas externas
tengan dificultades para expandirse y que hayadgsaxolumenes de saldos mundiales de productos
buscando mercados a los que dirigirse. Duranteriaiep bimestre de 2018, las exportaciones
argentinas crecieron un 10,6%, mientras las impiomnas lo hicieron un 29,3%. Ello provocé un
fuerte aumento del déficit comercial, que paso&irlillones de déficit en enero y febrero de 2@17,
1.873 en el mismo periodo de 2018.

Saldo de la Balanza Comercial

Rubro 2017 2018 Var. %
Exportaciones 8.189 §.061 10.6%
Importaciones 8.457 10.934 29.3%

Fuente: INDEC — Primeros 2 meses de cada afo, en Millones de uss

Por el lado de las exportaciones, las mismas ragist un crecimiento dispar. Los productos pringrio
crecieron un 24%, los productos manufacturadosest un 5%, los bienes primarios agropecuarios
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crecieron un 12,7% y los combustibles creciero&b.

Las manufacturas crecieron un 5%, dada la cai@deée las ventas de manufacturas agropecuarias y
al importante aumento de 19% de las manufactutasinales.

Exportaciones Argentinas por Rubros

Rubro 2017 2018 Var. %
Productos Primarios 2.018 2275 12, 7%
MOA 3409 3238 -h,0%
Mol 2.333 2?83 19.3%
Combustibles 429 78 3%

_____Total | 8189 | 9051

Fuente: INDEC — Primeros 2 meses de cada afio, en Millones de uss

Si se analiza la composicion de las exportacioeeprimer bimestre, se advierte que los productos
primarios representan el 25% de las exportacidagsnanufacturas agropecuarias el 35,7%, las
manufacturas industriales el 30,7% y las exportasale combustibles y energia el 8,5%.

Composicion de las exportaciones. Primer bimestre de 2018
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En el caso de las compras externas, los diferembess de importaciones tuvieron un comportamiento
mas regular. Las importaciones de bienes de cgp#as repuestos crecieron un 22%: 18,3% los
bienes de capital mismos y 26,8% las piezas y parte

Los bienes de consumo agrupados aumentaron unl@9#utomotores de pasajeros aumentaron un
35% y los bienes de consumo crecieron un 26,3%.

Finalmente, los combustibles y lubricantes crecieno 58% y los bienes intermedios un 34%.

Importaciones Argentinas por Uso Economico

Rubro 2017 2018 Var. %
Bienes de Capital 1.939 2294 168.3%
Bienes Intermedios 2.305 3.089 34.0%
Combustibles y Lubricantes 621 823 58.0%
Piezas p/ bienes de Capital 1.667 2.114 26.,8%
Bienes de Consumo 1.195 1.509 26,3%
Vehiculos aut. de pasajeros TBT 1. []63 35,1%
Resto -2.3%
29,3%

Fuente: INDEC — Primer bimestre de cada afio, en Milones de uss
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En el caso de la composicion de las importaciof@é¥, de las mismas son bienes y partes de bienes de
capital: 21% son bienes de capital mismos y 19%repuoestos y partes. Por otra parte, 23,5% son
bienes y articulos de consumo agrupados: 13,8%bsames de consumo y 9,7% vehiculos de
pasajeros. Finalmente, 7,5% de las importacionescembustibles y lubricantes y 28,3% son bienes
intermedios.

Composicion de las importaciones. Primer bimestre de 2018

Resto

Vehiculos aulomotores 04%

de pasajemns.
97%

Bienes de consumo
13.8%
Piezasy accesorios para,
bienes de capital _ N "
193% Bienesintermedios
28,3%

Gombustibles y
lubricantes
7.5%

Un dato importante ha sido el aumento de las eapores industriales de un 19,3% en el primer
bimestre del afio. En estos rubros se han destmadamentos de los productos quimicos en un
15,7%, las materias plasticas un 11%, los metalesines y sus manufacturas un 47% y el material de
transporte terrestre un 40%. En valores absolatos] aumento total de 450 millones de ddlaressle |
manufacturas industriales de enero y febrero, padas 236 millones del aumento de material de
transporte terrestre, los 151 millones del aumdatlns metales comunes y sus manufacturas y los 72
millones el aumento de los productos quimicos.

Bienes de capital
21,0%

Exportaciones por principales rubros. primer bimestre de 2017-2018

Primer bimestre

Rubros e * Variacion

2018 2017 porcentual
Millones de USS %
Manufacturas de origen industrial (MOI) 2783 2.333 193
Productos quimicos y conexos 679 587 15,7
Materias plasticas y sus manufacturas 170 153 111
Caucho y sus manufacturas 36 34 LR
Manufacturas de cuero, marroquineria, etcétera 4 4 0,0
Papel, cartén, impresos y publicaciones 69 65 6,2
Textiles y confecciones 22 23 -43
Calzado y sus partes componentes 2 1 100,0
Manufacturas de piedra, yeso, vidrio, etcétera 14 15 -6,7
Piedras, metales preciosos y sus manufacturas; monedas 392 353 11,0
Metales comunes y sus manufacturas 316 215 47,0
Maquinas y aparatos; material eléctrico 173 188 -80
Material de transporte terrestre 821 585 40,3
Vehiculos de navegacion aérea, maritima y fluvial 8 54 -85,2
Resto de MOI 75 56 339
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Si se analiza las exportaciones por destino, qe&perta a cada zona econémica, se puede recrear un
mapa de las ventas externas del pais y lo quepsstaa cada region del mundo.

fona Prod. Prim. k) MOA b Mol % Comb. % Total %
Mercosur KXy 17% 344 18% 1.170 60% 114 6% 1.959 100%
Chile 112 24% 139 30% 153 33% 85 12% 459 100%
Resto de Aladi 137 28% 132 27% 188 39% 27 6% 484 100%
SICA 8 8% 18 18% 72 73% 0 0% 98 100%
MNAFTA 109 11% 166 16% 492 48% 250 25% 1.017 100%
U.E. 243 20% 663 54% 309 25% 10 1% 1.225 100%
Suiza 1 0% 4 2% 202 98% 0 0% 207 100%
CEl 36 34% 67 63% 4 4% 0 0% 107 100%
ASEAN 458 46% 533 53% 15 1% 0 0% 1.006 100%
China 92 20% 218 A7% 49 1% 104 22% 463 100%
Corea 21 64% 4 12% 8 24% 0 0% 33 100%
Japdn 25 35% 17 24% 29 41% 0 0% 71 100%
India 18 10% 164 88% 5 3% 0 0% 187 100%
Medio Oriente 171 43% 196 50% 28 % 0 0% 395 100%
MAGREB y Egipto 281 47% 314 52% 4 1% 0 0% 599 100%
SACU 22 27% 45 54% 16 19% 0 0% 83 100%
Oceania 2 2% 62 2% 22 26% 0 0% 86 100%
Resto del Mundo 207 36% 150 26% 17 3% 205 35% 579 100%

El Mercosur implicé ventas por 1.959 millones ddadgs en el primer bimestre de 2018. De ellas,
60% son manufacturas industriales (1.170 millones)8% son manufacturas agropecuarias (344
millones). En el segundo destino en importanciaUtaén Europea, donde se exportaron 1225
millones de dodlares, el 25% de las ventas son raaturas industriales y 54% son manufacturas
agropecuarias. En el caso del tercer destino, ¢\ a donde se exportaron 1.017 millones en dos
meses, 48% de las ventas son productos industr{@d@2 millones) y 16% son manufacturas
agropecuarias (166 millones). En el caso de la A$EBudeste Asiético), el 4° destino en ventas, a
donde se exportaron 1.006 millones, solamente 18tofuindustriales (15 millones) y 53% (533
millones) fueron agropecuarias. En el caso de MagrEgipto (paises arabes) a donde se vendieron
599 millones en enero y febrero, 1% fueron biendsistriales (4 millones) y 52% fueron productos
agropecuarios (314 millones). En el caso de Childgnde se vendieron 459 millones de délares, 33%
de las ventas fueron industriales (153 millone8P% agropecuarias (139 millones). Para el resto de
ALADI, a donde se vendieron 484 millones de dolaB®86 fueron ventas industriales (188 millones)
y 27% fueron agropecuarias (132 millones). Pomdtien el caso de las ventas a China, a donde se
exportd 463 millones de dolares, 11% de las misfoason MOI (49 millones) y 47% fueron
agropecuarias (218 millones).

Si, se analiza a donde se venden los productosaddevalor agregado, se tienen algunos datos para
remarcar: el 42% de las ventas de manufacturastinales se envia al Mercosur (1.170 millones), el
18% al NAFTA (492 millones), el 11% a la UE (309Iomies), el 7% a Suiza (202 millones), el 7% al
resto de ALADI (188 millones), el 5% a Chile (153llanes), y el 3% al SICA (Centroamérica, 72
millones). Agrupando esos 7 destinos, se alcan2a%Ilde las ventas de manufacturas industriales.

Si se analiza el destino de los productos agropesyala distribucidon geografica es menos
concentrada: el 20% se exporta a la UE (663 midipre 16% al ASEAN (533 millones), el 11% al
Mercosur (344 millones), el 10% al MAGREB y Egif&14 millones), el 7% a China (218 millones),
el 6% a Medio Oriente (196 millones), el 5% al NAFL66 millones), el 5% al Resto del Mundo
(150 millones), el 4% a Chile (139 millones) y éb4l Resto de ALADI (132 millones). Agrupando
esos 10 destinos, se reune el 88% de las ventaamigfacturas agropecuarias.
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Zona Prod. Prim. % MOA % MOl % Comb. % Total %
Mercosur Kkl 16% 344 11% 1170 42% 114 15% 1.959 22%
Chile 112 5% 139 4% 163 5% 13 7% 459 5%
Resto de Aladi 137 6% 132 4% 188 7% 27 4% 484 5%
SICA 0% 18 1% 72 3% 0 0% 98 1%
NAFTA 109 5% 166 5% 492 18% 250 33% 1.017 11%
UE. 243 11% B663 20% 309 11% 10 1% 1.225 14%
Suiza 1 0% 4 0% 202 7% 0 0% 207 2%
CEl 36 2% b7 2% 4 0% 0 0% 107 1%
ASEAN 458 20% 533 16% 15 1% 0 0% 1.006 11%
China 92 4% 218 7% 49 2% 104 14% 463 5%
Corea 21 1% 4 0% 8 0% 0 0% 33 0%
Japdn 25 1% 17 1% 29 1% 0 0% 71 1%
India 18 1% 164 5% 5 0% 0 0% 187 2%
Medio Oriente 171 8% 196 6% 28 1% 0 0% 395 4%
MAGREB v Egipto 281 12% 314 10% 4 0% 0 0% 599 7%
SACU 22 1% 45 1% 16 1% 0 0% 83 1%
Oceania 2 0% 62 2% 22 1% 0 0% 86 1%

Resto del Mundo

Fuente: INDEC — Primeros 5 meses de cada afio, en Milones de uSs

Conclusiones

A pesar que la informacién disponible del primenéstre no debe tomarse como definitiva para el
resto del afilo ya que la base de comparacion (gnéebrero) es muy estrecha, debe seguirse el
analisis de los proximos meses por algunas detaehcias que empiezan a vislumbrarse.

En particular, conviene recalcar algunas de lastmres sefaladas en el presente informe.

La situacion internacional no representa el megwmepario para un repunte del comercio
exterior del pais. El presente no es el mejor moong@ara lograr un crecimiento de las
exportaciones.

A pesar de ello, dado el tiempo que se requiera paplementar un plan nacional para
promover las exportaciones y que el mismo geneateglos, es muy importante delinear y
presentar el mismo, consensuarlo con los prin@patéores e iniciar su ejecucion. El hecho de
qgue el horizonte temporal del mismo exceda los pgmsnde las gestiones presidenciales no
permite que una prioridad de esta naturaleza selice.

Ligado a la situacion internacional, el hecho de Ips grandes paises exportadores no puedan
colocar su produccién en el mercado mundial y hayaaldo de productos buscando nuevos
mercados, debe mantener a los organismos nacioabddas para montar una estrategia
adecuada para nuestro pais y no descuidar a lmseseproductivos y exportadores.

Dada la situacion imperante en nuestro pais, qp&danuna situacion de elevado déficit de la
cuenta corriente del balance de pagos, los prilesdp#esafios del comercio exterior argentino
deberian ser equilibrar el balance comercial y antandas exportaciones con valor agregado.

Como viene sosteniendo AIERA a lo largo de su hstéos desafios principales pendientes de
las ultimas décadas pasan por lograr diversif@anatriz exportadora y lograr un aumento de
los productos con alto valor agregado para impuatesarrollo nacional. En este sentido,
todavia queda mucho por recorrer.
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Consejo Directivo, abril de 2018

La Asociacion de Importadores y Exportadores de la Republica Argentina (AIERA) es una entidad civil sin fines
de lucro creada en el afio 1966, que agrupa a pequefias y medianas empresas nacionales, cdmaras regionales y
sectoriales y centros de industria y comercio. Su misién es brindar sustento y apoyo en el ambito del comercio
exterior, desarrollando una actividad dindmica en favor de las economias regionales y PyME de todo el pais.

Como entidad gremial empresaria, AIERA despliega su accidn institucional ante diversos organismos -Aduana,
Cancilleria, Ministerio de Economia, Banco Central-, con el objeto de mejorar las condiciones en que se
desenvuelven las exportaciones y conseguir mejor acceso a los mercados. También integra el Foro Consultivo
Econdmico Social del Mercosur FCES — y la Agencia Argentina de Inversiones y Comercio Internacional (ex
Fundacidn Exportar), de la cual es miembro fundador, y forma parte del Espacio de Didlogo Aduanero de la
AFIP.

Desde el afio 1966 AIERA representa los intereses de las PyME participando activamente en el dmbito del
comercio exterior argentino. AIERA impulsa su proyecto empresario, convirtiéndose en su canal de
participacion a nivel institucional.
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